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Après avoir fait la pluie et le beau temps au Québec dans Footloose, Grease 
et La mélodie du bonheur, Philippe Touzel a traversé l’Atlantique pour jouer 
dans Ghost le Musical, en 2019. Une pandémie plus tard, l’interprète partage 
toujours son temps entre Paris et la campagne française avec son fiancé, 
mais il effectue un retour sur les planches québécoises en tenant le premier 
rôle dans HAIR, dès le 16 juin, au Théâtre St-Denis. 
 
Qu’est-ce qui t’interpelle autant dans les comédies musicales ? 
PHILIPPE TOUZEL : J’ai commencé très jeune avec Phénomia et j’en faisais même avant dans 
une troupe de théâtre à Sept-Îles. C’est là que je me suis formé. Quand j’ai compris que 
c’était ma niche, que je me débrouillais bien en chant, en jeu et en danse, j’ai décidé d’en 
profiter. C’est drôle, parce qu’en France j’essaie de jouer davantage à la télé, mais depuis 
que j’ai commencé les répétitions de Hair je me rappelle à quel point ça me fait vibrer. J’ai 
un penchant pour un personnage qui raconte son histoire en chantant. Ça apporte une autre 
émotion au public et aux interprètes. C’est le petit oumph de plus. 
 
Comment décris-tu Hair ? 
PHILIPPE TOUZEL : C’est un show emblématique qui a fait bouger les choses dans les  
années 1960, lors de sa création. C’est très différent des autres comédies musicales qui ont 
été produites par Juste pour rire. On en parle comme une célébration de la vie sur scène. La 
musique marie le rock, le R&B et la pop. À l’origine, l’équipe de création voulait sortir du 
cadre habituel des comédies musicales. Ça bouge beaucoup. Ce n’est pas placé ou propre 
comme on avait l’habitude de voir sur Broadway. 
 
Y a-t-il une courbe dramatique ? 
PHILIPPE TOUZEL : Moins que dans les spectacles plus traditionnels, mais chaque personnage 
a son histoire et fait son propre chemin. Je me retrouve dans ce petit côté narratif. On suit 
une bande d’ami.e.s qui manifestent. Mon personnage, Claude Bukowski, se demande s’il 
ira ou non à la guerre du Vietnam, à la fin des années 1960. C’est le fil conducteur principal 
du spectacle. 
 
Qui est Claude Bukowski ? 
PHILIPPE TOUZEL : Le leader positif de la gang. Il est conscient de ce qu’il dégage, tout en 
étant foncièrement un bon gars. Le metteur en scène, Serge Denoncourt, dit que les filles 
veulent coucher avec lui et que les gars veulent être son ami. Comme il est également un 
bon citoyen, il est pris entre son amour pour sa gang et leurs idéaux, et son envie de faire 
son devoir en allant se battre. Il est très réaliste. 
 
As-tu obtenu ce rôle après un long processus d’auditions ? 
PHILIPPE TOUZEL : C’est la première fois qu’on m’offre un rôle et j’en suis vraiment très fier ! 
Surtout venant de Serge Denoncourt, un metteur en scène que j’admire depuis longtemps. 
J’ai travaillé avec lui en France sur Je vais t’aimer [une comédie musicale sur la musique de 
Michel Sardou, NDLR]. En répétition, il m’avait demandé si je connaissais Hair, en me disant 
qu’il allait peut-être monter le show et qu’il aimerait que je joue Claude. Sur le coup, je ne 
réalisais pas trop ce qui se passait. Finalement, je suis rendu ici. 
 
Combien de temps prévois-tu être au Québec ? 
PHILIPPE TOUZEL : Je suis arrivé le 27 mars, au lendemain de la fin de la tournée en France. 
C’était vraiment intense, mais je trouve ça quand même cool comme vie. Je reste jusqu’à la 
mi-août, après les représentations montréalaises. Je reviens de la fin novembre à la  
mi-janvier pour les répétitions et les représentations à la salle Albert-Rousseau de Québec 

durant les Fêtes. Ensuite, je retourne en France. Cela dit, je tiens à rester actif dans le milieu 
artistique québécois que j’aime énormément. 
 
Après avoir joué dans Ghost en France, pourquoi es-tu resté là-bas ? 
PHILIPPE TOUZEL : Pour l’amour. J’ai rencontré mon chum trois semaines après mon arrivée 
en France. La pandémie est arrivée. J’ai vécu les confinements avec lui, même si on se  
connaissait seulement depuis six mois. Finalement, notre relation s’est développée très sim-
plement et en toute beauté. Je suis encore avec lui aujourd’hui. On est fiancés. Je suis établi 
là-bas. Au départ, je tenais à dire que je ne restais pas pour lui et que j’avais autre chose à 
faire. C’est un peu vrai, car mon expérience avec Ghost s’est terminée abruptement à cause 
du COVID et j’avais le sentiment de ne pas avoir vécu tout ce que j’avais à vivre en France. 
Néanmoins, cet aspect de ma vie personnelle m’a grandement motivé à rester là-bas. 
 
Dans quel coin vivez-vous ? 
PHILIPPE TOUZEL : Chaque fois que je parle de ça, j’ai l’air d’un grand frais chié… On a un 
pied-à-terre à Paris, où on vit principalement, et une maison de campagne. On a fait notre 
confinement chez ses parents. Pendant qu’on faisait notre jogging, un matin, on est tombé 
sur une maison abandonnée. Comme on avait tous les deux le rêve d’avoir une maison de 
campagne qu’on pourrait rénover, on a fait une offre… à peine un an après le début de notre 
relation. C’était quelque chose ! Aujourd’hui, ça fait quatre ans qu’on est ensemble. On rénove 
la maison, qui se trouve à deux heures de Paris. 
 
Te sens-tu davantage en équilibre ? 
PHILIPPE TOUZEL : Depuis que je suis jeune, je me suis toujours valorisé en fonction de mon 
travail, de mes rôles et de mes projets, mais maintenant c’est la première fois que j’ai quelque 
chose qui me fait du bien en dehors de tout ça. J’ai vu beaucoup de changements dans ma 
personnalité, dans ma façon de vivre et dans ma façon de voir les choses. Plusieurs angoisses 
sont parties depuis que j’ai cette vie que j’ai créée avec mon chum. J’ai toujours dit que 
j’étais un citadin qui allait toujours rester en ville. Adolescent, j’en avais rien à foutre de ma 
région, mais quand j’y retourne en tant qu’adulte et que j’en ai mon cul du stress de la ville, 
je réalise à quel point c’est beau la Côte-Nord. De par mon métier, je n’ai pas trop le choix 
de rester près des grands centres, mais pour garder un esprit sain, c’est bien d’avoir la balance 
des deux. 
 
Ton copain viendra-t-il te visiter ? 
PHILIPPE TOUZEL : Il va faire des allers-retours. On commence avec un bloc de deux mois 
sans se voir. Le premier a passé vite. Moi, je suis occupé sur un projet, je retrouve mes amis 
et ma famille. Lui, il est dans notre routine. Je pense que j’ai le bon côté des choses. Mais, 
c’est clair depuis nos débuts que c’est mon métier et qu’il faut vivre avec. 
 
Rêves-tu encore de jouer sur Broadway et dans le West-End ? 
PHILIPPE TOUZEL : Mmmmoui. Ça demeure l’accomplissement ultime pour un artiste de 
comédie musicale. Cependant, à 32 ans, mes priorités ont changé. Je suis toujours rempli 
d’ambitions pour mon travail et je suis passionné par mon métier, mais je ne m’imagine 
plus m’installer à New York pour faire des auditions. Si une opportunité se présentait et que 
je devais partir pour travailler durant quelques mois, je sauterais évidemment sur l’occasion. 
Mais je suis devenu plus sage et réaliste. Ma vie personnelle occupe bien plus de place  
qu’avant. Disons que ça ferait partie des discussions avec mon +1, mon amoureux. 6   
 
SAMUEL LAROCHELLE  samuel_larochelle@hotmail.com  
 
INFOS | HAIR, la comédie musicale, dès le 16 juin 2023 au Théâtre St-Denis.  
Billets https://www.hahaha.com

Le premier rôle dans Hair et un fiancé à Paris
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ENTREVUE  | PHILIPPE TOUZEL 
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La drag est-elle politique ? 
La drag a toujours été et sera toujours politique. C’est un  
mouvement, une protestation et aussi une plateforme  
efficace de visibilité. 
 
Pourquoi devons-nous nous battre pour nos drags maintenant ? 
Nous ne nous battons pas seulement pour nos drags, nous  
nous battons pour le droit d’exercer notre art et le droit de nous 
exprimer. La drag est un concept vaste et ne se résume pas à 
quelques personnes qui se déguisent. Il s’agit d’une communauté 
unie qui s’exprime à travers une forme d’art et une expression  
visuelle innovatrice.  
 
Comment votre participation à Canada’s Drag Race a-t-elle  
affecté votre vie ? 
Cela a complètement changé mes projets de vie, ma carrière et 
ma façon de voir les choses. Je n’ai jamais pensé avoir la chance 
de partager une plateforme où ma voix et mon art atteindraient 
tant de personnes et rayonner dans un univers où la mode  
et l’art se rencontrent. 
 

 
 

 
La drag est-elle politique ? 

La drag est et a toujours été politique. Le nier, c’est se mentir à soi-même. Historiquement,  
la défiance des structures de genre et des règles imposées du binaire est ce que la drag  

signifiait vraiment. La drag détruit ces murs binaires construits et imposés sur nous, et les 
redéfinit, les parodie, ou les exaspère ! Les artistes drags et les femmes trans de couleur sont à 

l’origine d’une grande partie de ce qu’est devenue la drag moderne et se sont battu.e.s sans 
relâche pour les droits dont beaucoup d’entre nous, les gens queers, disposent aujourd’hui. 

 
Pourquoi devons-nous nous battre pour nos drags maintenant ? 

Chaque fois que nous sommes en drag sur scène devant un public, ou par le simple fait  
d’exister, nous évoquons ce droit ancestral de provoquer le changement, tel que mentionné 

plus tôt. Dans le climat actuel, où nos communautés sont attaquées, nous devons être une 
source d’inspiration, un phare dans l’adversité contre ce flot de haine sans fin. La drag est un 

art et non un crime et nous devons tous rester solidaires pour défendre la liberté d’expression 
et les droits créatifs des gens queers. La drag est indispensable en ce monde et c’est une forme 
d’art des plus curatives qui existent. Quand les gens entendent nos histoires et nous regardent 

exister, quand on réalise qu’aussi loin qu’on remonte dans l’histoire, l’art et l’expression du 
genre ont toujours existé, on sent qu’on n’est pas seul.e.s. Pour moi, cela suscite l’espoir qu’il y 

a une unité et une solidarité entre nous et que nous existons, [que] avons toujours existé et 
continuerons à exister quoi qu’il arrive, quelles que soient les lois qu’on essaie de nous  

imposer. Nous ne partirons nulle part de sitôt ! 
 

Comment votre participation à Canada’s Drag Race a-t-elle affecté votre vie ? 
L’expérience télé a complètement changé ma vie du jour au lendemain. J’ai beaucoup de  
reconnaissance pour Canada’s Drag Race, car maintenant je peux vivre en faisant ce que 

j’aime, en répandant la magie queer à travers le monde et en rencontrant des milliers de  
personnes dont la vie a été touchée et changée par notre art et notre histoire. Avec la drag, je 

voyage partout et j’ai même renoué avec la communauté queer dans mon pays d’origine, la 
Grèce, et je me sens faire partie de quelque chose de plus grand, en ayant la plateforme  

que j’ai, pour inspirer et imposer le changement dans notre avenir ! Je ne prendrai  
jamais cela pour acquis. 
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Quoi faire sur scène 

Le dimanche 6 août à 20 h, le Cabaret du Casino accueillera Les Reines dans 
l’Arène, le show le plus enflammé de la saison chaude. Ce spectacle est 
présenté par NOUS, la campagne qui célèbre les talents d’ici sur nos écrans. 
Préparez-vous à vivre une soirée haute en émotions, transformations,  
chansons et talons hauts. 
 
Vous aurez l’occasion rare de voir en spectacle la Queen of the North, Brooke Lynn Hytes, 
qui a fait sensation à RuPaul’s Drag Race et qui est maintenant la maitresse de cérémonie 
de Canada’s Drag Race. Elle sera accompagnée de Gisèle Lullaby à l’animation, avec la crème 
de la crème des reines canadiennes, Pythia, Jada Shada Hudson, Suki Doll, Kimmy Couture, 
Boa et Bombae.  
 
Les Reines dans l’Arène est plus qu’un simple spectacle. C’est un manifeste d’amour à l’art 
de la drag. Depuis la nuit des temps, les drag queens expriment artistiquement la réalité 
sociale et politique des communautés queers. Et n’en déplaise à la droite fanatique, elles 
sont là pour rester ! 
 
Produit par StarQueens, ce spectacle est aussi une façon de célébrer la diversité et le respect, 
des valeurs chères à NOUS. Pour marquer le coup, nous avons demandé aux stars de la 
soirée leur avis sur le climat social. Leurs réponses soulèvent les montagnes. Il y a de quoi 
être fier.  6 LOGAN CARTIER  cartierlogan@gmail.com

LES REINES DANS L’ARÈNE  

Se tenir droit  
pour nos droits 

La drag est-elle politique ?  
Oui. L’acte même d’être en drag est un acte de protestation et donc 
politique. 
 
Pourquoi devons-nous nous battre pour nos drags maintenant ?  
Parce qu’elles se sont battues pour nous et maintenant nous nous 
battons pour elles. Nous sommes une communauté et nous nous 
battons les un.e.s pour les autres ! 
 
Comment votre participation à RuPaul’s Drag Race a-t-elle affecté 
votre vie ?  
Cela l’a changée pour le mieux au-delà de mes rêves les plus fous. 
 

Les Reines dans l’arène 
Présenté par NOUS et produit par StarQueens avec Brooke Lynn Hytes, 
Gisèle Lullaby, Jada Shada Hudson, Kimmy Couture, Suki Doll, Pythia, 
Boa et Bombae. 
 
20 h | Ouverture des portes à 19 h 
90 minutes sans entracte 
Aussi en formule Meet & Greet — spectacle  
Ouverture des portes à 18 h 
Accès réservé aux personnes de 18 ans et plus. 
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En proposant 11 jours de célébration, Fierté Montréal rappelle que dans un  
contexte social où perdure l’oppression à l’égard des communautés 2SLGBTQIA+, 
la raison d’être du Festival Fierté Montréal reste aussi pertinente aujourd’hui 
qu’hier. 
 
La diversité mise de l’avant  
Au programme, 15 grands spectacles gratuits et plus de 150 artistes, dont 95 % issu·e·s de la 
diversité sexuelle et de genre, se succèderont sur les scènes du plus grand rassemblement 
2SLGBTQIA+ de la Francophonie.  
 
Le directeur de la programmation de Fierté Montréal, Chris Ngabonziza nous disait en  
substance, le mois dernier, avoir imaginé une édition qui visibilise et célèbre les artistes de 
nos communautés d’ici et d’ailleurs, en mettant en valeur leur créativité : « Nous voulons 
surtout faire vivre la magie de l’inclusion et de la diversité avec cette mise de l’avant délibérée 
des artistes de la relève et des artistes racisé·e·s. Nos allié·e·s sont invité·e·s au party ». L’équipe 
de Fugues a d’ailleurs interviewé pour vous plus d’une vingtaine d’artistes, promoteurs et 
leaders qui rendront possible cette édition du Festival Fierté Montréal. 
 
Le Festival Fierté Montréal 2023 s’amorcera aux Jardins Gamelin, le jeudi 3 août, lors de la  
Cérémonie d’ouverture avec la présence d'artistes autochtones, suivie d’une soirée dansante 

gratuite en collaboration avec le collectif Glitterbomb. Dix jours plus tard, le 13 août à 13 h, à 
travers le Défilé de la Fierté on célébrera les avancées des droits des communautés 2SLGBTQIA+ 
sur le boulevard René-Lévesque et on mettra en lumière les revendications communautaires.  
 
Ce Défilé de la Fierté sera suivi du grand T-Dance à la scène TD de l’Esplanade du Parc 
olympique avec DJ K.nox, DJ T Don et la DJ ougandaise Kampire. Par la suite, spectacle  
incontournable Mundo Disko fera danser les adeptes de ce genre musical. Pour terminer en 
beauté, le Spectacle de clôture mettra en vedette l’artiste queer d’origine montréalaise RÊVE. 
 
Déploiement à travers la ville 
Le Festival se déroulera à travers la ville, notamment à l’Esplanade du Parc olympique, site 
principal, ainsi que dans le Village, aux Jardins Gamelin, au Casino de Montréal, au National, 
à la Société des arts technologiques (SAT), au Club Soda et ailleurs. 6  
 
YVES LAFONTAINE  yveslafontaine@fugues.com 
 

INFOS | https://www.fiertemontreal.com

fièrement! 

LE FESTIVAL FIERTÉ MONTRÉAL DE RETOUR  

Pour amplifier les voix  
des communautés 2SLGBTQIA+  
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GUIDE ARC-EN-CIEL | EXPÉRIENCES 
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L’été, ce ne sont pas les occasions qui manquent pour aller au parc d’attraction 
de La Ronde, le seul parc Six Flags au Canada. Pour les montagnes russes qui 
vous donneront une décharge d’adrénaline ou pour les manèges tout en 
douceur, pour les évènements et les spectacles ou pour prendre une bouchée 
dans l’un des nombreux restaurants, toutes les raisons sont bonnes pour aller 
faire un tour. 
 
Depuis le 19 mai, La Ronde est prête à vous accueillir pour une toute nouvelle saison encore 
plus extraordinaire que les précédentes ! Première destination québécoise en matière de  
sensations fortes et de divertissement familial, La Ronde crée des souvenirs incroyables pour 
chacun.e. Des sensations fortes à volonté, une offre alimentaire renouvelée et du plaisir pour 
toustes, voilà ce que le site a à vous offrir, et ce, jusqu’au 29 octobre !  
 
Plusieurs évènements viennent également bonifier l’offre du parc, rendant ainsi uniques  
chacune de vos visites. L’International des Feux Loto-Québec illuminera à nouveau le ciel de 
la métropole pour sa 37e édition, les jeudis du 29 juin au 10 août, ainsi que le dimanche 30  
juillet. Des artificiers venant de 6 pays différents s’affronteront afin de remporter le Jupiter 
d’or. Il s’agit de l’un des évènements pyrotechniques les plus spectaculaires au monde.  
Les spectacles débutent à 22 h, beau temps ou mauvais temps ! 
 

• 29 juin : Hommage Boy & Girl Bands  

• 6 juillet : Ukraine : les feux de l’Ukraine pour le cœur des Canadiens  

• 13 juillet : Portugal : syntonise-toi 

• 20 juillet : Belgique : légendes 

• 27 juillet : Canada : 150 ans de passions  

• 30 juillet : États-Unis : l’Ère du rock 

• 3 août : Finlande : Under Cover 

• 10 août : La finale des Étoiles Loto-Québec : hommage à Metallica 
 
Pour une expérience éblouissante, rendez-vous sur le site de La Ronde. La musique, en parfaite 
synchronicité avec les feux d’artifice, vous plongera dans une magie renversante.  

Le festival Saveurs extrêmes aura lieu du 15 au 30 juillet prochain. Que vous soyez animé.e.s 
d’une envie d’épicé, de surette, de fraicheur ou d’extravagance, le festival Saveurs extrêmes 
vous offrira une expérience gustative tout aussi amusante que les attractions. La Ronde tentera 
alors de battre le record de la plus grosse queue de castor (on parle de pâtisserie, là…) jamais 
créée ! 
 
L’évènement suivant sera le festival Broue et bouffe, tous les week-ends de septembre, qui 
offrira l’occasion de déguster une panoplie de créations culinaires uniques mettant en vedette 
des produits de saison dans un Fort Edmonton complètement transformé pour l’occasion.  
Ne manquez surtout pas la chance de découvrir nos 30 bières et cocktails spécialement  
sélectionnés et préparés pour l’occasion !  
 
Septembre sera un mois chargé, alors que La Ronde lancera un nouvel évènement : les soirées 
Adrénaline. Cette expérience vous permettra de profiter du parc à la noirceur. Des DJ seront 
sur le site afin de vous faire vivre une soirée électrisante et des sensations fortes décuplées. 
Le Festival de la frayeur ainsi que la Fête des citrouilles feront également leur retour sur le site 
cette année, alors que La Ronde sera complètement sous la thématique Halloween tout le 
mois d’octobre, dès 17 h. Le Festival de la frayeur — qui est certainement le plus effrayant du 
genre au Québec — présente de nouvelles installations majeures et plusieurs nouveautés : 
un nouveau parcours hanté, une nouvelle maison hantée, de nouveaux personnages  
effrayants… 
 
À ne pas manquer : le spectacle d’ouverture de chaque soirée L’éveil de la frayeur à 17 h 30, 
mettant en scène plus de 20 personnages plus épeurants les uns que les autres.     6  
 
LOGAN CARTIER  cartierlogan@gmail.com 
 
INFOS | Les billets d’un jour et les passeports sont en vente sur  https://www.laronde.com.  
De plus, n’oubliez pas de réserver vos sièges pour assister à L’International des Feux  
Loto-Québec dans les gradins ! Restez à l’affût, puisque plusieurs offres sur les accès seront 
en vigueur tout au long de la saison. Les détenteurs et détentrices de passeport reçoivent 
également des récompenses mensuelles qui ne peuvent qu’améliorer leur expérience  
sur le site.   

Du plaisir à volonté à La Ronde,  
de jour comme en soirée

NOTRE TOP 5 DES MANÈGES LES  
PLUS INTENSES À LA RONDE 
LE GOLIATH : En matière de montagnes russes, il y a des bêtes, il y a des géants et il 
y a le Goliath. Découvrez pourquoi plus c’est gros, mieux c’est, sur ce grand huit  
intense qui atteint les 70 miles à l’heure et qui n’est pas fait pour les timides. 
 
TITAN : Gros coup de cœur pour le Titan ! S’élevant très haut au-dessus du parc, il 
s’élève et redescend à toute vitesse. Le moment le plus intense est lorsqu’on est au 
sommet, avec le sol tout en bas, et qu’on a l’impression qu’il n’y a plus de gravité ! 
 
EDNOR : Les gigantesques montagnes russes suspendues érigées devant le lac  
rendent hommage à un imaginaire démon des profondeurs inspiré de toutes les 
créatures mystérieuses qui vivent au plus profond des mers ou de certains lacs.  
Cela dit, à bord, vous serez probablement trop occupé.e.s à vous cramponner pour 
prendre le temps de chercher les monstres, alors que vous serez projeté.e.s à une 
impossible hauteur de 33 m, les pieds dans le vide, et au moment où le manège  
négociera un virage très abrupt au-dessus du lac. 
 
VAMPIRE : Les pieds dans le vide, le Vampire vous fait d’abord monter à une hauteur 
de 32 m, avant d’entamer une descente à 80 km/h. Avec ses cinq inversions,  
ce manège vous renversa à tous les coups ! 
 
SLING SHOT : Le Sling Shot est une attraction payante, tout comme la Catapulte, mais 
si vous avez l’occasion de l’essayer, c’est un manège à faire une fois dans sa vie ! 
L’effet ressenti est comparable à celui du bungee, mais vers le ciel !

Wooooooow!

Francis Gaudreault, copropriétaire de la boutique Armada par The Men’s 
Room, a été élu en tant que président du conseil d’administration (CA) de 
la SDC du Village après la dernière assemblée générale annuelle tenue au 
mois de mars. Trois autres nouvelles·eaux membres sont venu·e·s rejoindre 
le CA pour un total de neuf personnes dédiées au développement du Village. 
Francis réside dans le quartier, à l’angle de La Visitation et de Maisonneuve, 
il connaît donc très bien les enjeux du secteur et compte « redonner à la 
communauté » en y contribuant selon les moyens dont dispose la SDC.  
Confiant pour l’avenir, Francis Gaudreault est d’avis que le quartier est en 
transition et de belles années sont à l’horizon après les travaux d’aqueducs 
et la construction de nombreuses tours d’habitation qui devraient voir le 
jour pour loger plus de 20 000 nouvelles·aux résident·e·s (Esplanade Cartier, 
redéveloppement du stationnement de Radio-Canada et de Molson, entre 
autres). 
 
 
 
 
 
 
 
 
Francis Gaudreault succède ainsi à JP Loignon, copropriétaire du café La graine brûlée, qui 
a été à la tête de la SDC durant plusieurs années. « JP a apporté de beaux changements à 
la SDC qui ont été très bénéfiques pour le Village, indique Francis Gaudreault. J’étais membre 
du CA depuis six mois, puis on m’a désigné comme vice-président. Maintenant, on m’a 
confié la charge de président. […] Je suis un passionné, je veux redonner à la communauté, 
je veux offrir mon temps et mon énergie pour contribuer au quartier. La pandémie a été 
très dure pour le Village. Je voulais voir comment on peut travailler davantage pour favoriser 
le dynamisme commercial du secteur et c’est excitant de voir de nouveaux commerces qui 
ouvrent. Le taux d'occupation des locaux est à 85% et il va augmenter encore plus puisqu’on 
sait que deux nouveaux commerces ouvriront très prochainement. » 
 
C’est évident qu’il y a des locaux à louer dans le Village, mais c'est comparable à d'autres 
secteurs de la Ville (et même mieux dans bien des cas). Le délabrement de certains bâtiments 
et la superficie d’autres, tels que le Drugstore ou la Station C, font qu’on les remarque plus. 
« On aimerait que les propriétaires nettoient au moins leur devanture, mais la SDC n’a pas 
le pouvoir de l'exiger et certain·e·s propriétaires ne vivent même pas au Canada. Cependant, 
le beau projet d’habillage de vitrines de locaux vacants mis en place en 2022 améliore 
grandement l’expérience des visiteur·euse·s. Le projet a été très bien reçu, si bien que 
plusieurs autres propriétaires nous ont contacté pour étendre le projet à d’autres locaux en 
2023, ce que nous allons faire. » 
 
Le nouveau président du CA est encouragé par le fait que des bars comme le Campus ou le 
Stock ont été rachetés récemment par des gens de la communauté qui désirent réinvestir 
dans ces commerces. Par exemple, le Stock est passé aux mains de Danny Jobin (le Club 
Date et le District Video Lounge) et le Saloon a été repris par George Pappas. « Ceux-ci 
souhaitent rénover leur bar et Jocelyn Roy, de l’Aigle Noir, veut investir dans un nouveau 
système de son. S’ils font ça, c’est parce qu’ils croient au Village et en son développement, 
tout comme moi ! », dit-il. 

Chronique Place au village 

16  |  FUGUES.COM

PLACE AU VILLAGE  EST RENDU POSSIBLE GRÂCE  
À LA COLLABORATION DE LA SDC DU VILLAGE. 

 1211, rue Sainte-Catherine Est, Montréal QC. H2L 2H1  |  514 529.1168 
 

villagemontreal.ca | facebook.com/villagemontreal 

Une vision forte et rassembleuse  
pour le nouveau président  

du CA de la SDC du Village
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Du 19 au 27 aout, la capitale fédérale s’apprête à vivre des moments de festivités 
et de plaisirs pour les célébrations de la Fierté. Plus diversifiées que jamais, ces 
activités ont été pensés pour grands et petits alors qu’Ottawa se pavoisera des 
couleurs de l’arc-en-ciel. Comme par les années passées, le week-end du  
festival se tiendra du 25 au 27 aout avec le festival de rue, des spectacles et le 
défilé qui réunira des dizaines et des dizaines de contingents tous plus colorés 
les uns que les autres !  
 
Voici donc un survol des événements les plus importants de la programmation 2023 de Fierté 
dans la capitale/Capital Pride. 
 
Le 19 août, on commence par le fameux concours de la Fierté dans la capitale, ici, drag kings, 
drag queens et autres drags rivalisent d’ardeur, de costumes et de paillettes pour remporter 
la couronne ! De 20h à 22h30, au Centre national des arts, on verra défiler sur les planches les 
drags de la région alors que la soirée sera animée par Cyril Cinder et que le jury sera composé 
de Kiki Coe, Manny Dingo et Hollywood Jade. On y verra les prestations de la cour royale de 
2022, soit Aimee Yonce Shennel, Doctor Androbox et Caligula. Qui remportera donc le titre 
de Mx, Mme, M. Fierté dans la capitale 2023 ? Une chose est certaine, les fans des drags seront 
plus que comblés! 
 
Si les arts vous intéressent, alors c’est le matin du 19 août qu’il faut vous diriger vers la Galerie 
d’art d’Ottawa pour l’exposition Vitrine sur l’art de jeunes queer. Cette exposition explore les 
thèmes de l’identité, de la communauté et de la visibilité queer à travers une variété de  
médiums créés par de jeunes artistes 2SLGBTQIA+ de toute la région. À noter que le vernissage 
de l’exposition aura lieu le 22 aout de 17h à 19h, on pourra alors rencontrer les jeunes artistes. 
Il faut surveiller les détails sur le site de la Galerie : oaggao.ca. 
 
Le lendemain, le dimanche 20 août, pour célébrer les familles 2SLGBTQ+, Fierté dans la capitale 
organise un après-midi d’événements familiaux lors du Pique-nique familial annuel  
comprenant ici de la peinture sur visage, de l’artisanat, des jeux, un château gonflable et  

un BBQ ! Les enfants pourront participer à des activités sportives, francophones et autres, et 
les partenaires communautaires proposeront un large éventail de ressources aux parents.  
Il suffit de se rendre au parc Hintonburg (1064, Wellington), dès 13h pour profiter de ces  
nombreuses activités. 
 
Le sexe, le sexe, le sexe, il paraît qu’il y a toujours à apprendre sur le sexe… Eh bien on vous 
en donne l’occasion lors de l’activité Flirter avec Fierté, le 20 août dès 19h30, au Happy Goat 
(35, rue Laurel). Venez célébrer la diversité de la communauté LGBTQ+ en apprenant d’avantage 

GUIDE ARC-EN-CIEL | EXPÉRIENCES 
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FIERTÉ DANS LA CAPITALE/CAPITAL PRIDE 

Une édition plus  
ambitieuse que jamais!
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Newsmakers Arts & Icones 

Gloria Gaynor’s legendary career spans more than 50 years with hit 
songs in all five decades, including Never Can Say Goodbye, I Will  
Survive and I Am What I Am. The pop icon will sing her global anthems 
when she returns to Montreal with her 10-piece band to co-headline 
the Strangers in the Night benefit gala on August 26. 
 
 
The New Jersey native, First Lady of Disco and two-time Grammy Award winner  
received the first and only Grammy for Best Disco Recording in 1980, then won her  
second Grammy 40 years later, in the Best Roots Gospel Album category, for her  
critically-hailed album Testimony.  
 
But Gaynor’s road to stardom was never easy. The acclaimed documentary Gloria 
Gaynor: I Will Survive which premiered at the Tribeca Film Festival in June 2023  
chronicles the tough journey of the indomitable Gaynor who – despite incredible  
hardship – wielded her musical talent to change the course of her life. 
 
Gaynor has overcome illness, paralysis, her sister’s murder, a 25-year traumatic  
marriage (and divorce) and a cleaned-out bank account. Facing ageism in the music 
industry – “I ignore it and just do my thing” – she invested her own resources to  
self-produce her Grammy-winning album Testimony. 
 
Still a force of nature at age 79, Ms. Gaynor recently sat down for a candid Q&A to  
preview her show at the Strangers in the Night benefit gala in Montreal on August 26. 
 
First of all, congratulations Ms. Gaynor on the great reception at the Tribeca Film  
Festival for your documentary Gloria Gaynor: I Will Survive. What has it been like for 
you to see this film get so much acclaim and take on a life of its own? 
GLORIA GAYNOR : It has been wonderful and affirming. It makes me feel like I’m heading 
in the right direction. 
 
The film shares themes of owning who you are and love, perseverance and inclusivity, 
and breaking down barriers. 
GLORIA GAYNOR : The underlying message is one of faith. It takes hard work and  
perseverance. If you have all of that, you not only survive, but you’ll thrive. 
 
After you fell onstage at New York’s Beacon Theatre in 1978, you woke up paralyzed 
from the waist down. Determined to make a comeback, you recorded I Will Survive 
while wearing a back brace.  
GLORIA GAYNOR : I went to California to record another song and for the B side the  
producers presented me with I Will Survive which they had written a couple of years 

An audience  
with Gloria Gaynor

CONSULTEZ LE FUGUES EN FORMAT NUMÉRIQUE  
www.fugues.com/magazines

« Avec FUGUES, pas besoin de vous  
casser la tête pour rejoindre plus  

de 310 000 lecteurs.trices  
consommateurs.trices LGBTQ+»

 
 

ACTUS  
Les renouveaux de la politique, les courants émergents au Québec  
et à travers le monde, les droits et les revendications, les grandes  

entrevues avec ceux et celles qui font l’événements. 
 

CULTURE  
Focus sur les œuvres, les artistes, les phénomènes créatifs  

et tendances créatives : musique, littérature, arts plastiques,  
nouvelles technologies… 

 
COMMUNAUTAIRE  

Soutien, loisirs et sports, affaires et listes des références. 
 

CONSO  
Bonnes adresse et condensé de ce qui est nouveau à consommer: 

 véhicules, mode et accessoires, services financiers, etc. 
 

BIEN VIVRE  
Santé physique et mentale, santé sexuelle, prévention, VIH, etc. 

 
QUOI FAIRE  

Nos suggestions de sorties: films, spectacles, expos, 
 clubbing, restos à découvrir, etc. 

 
GUIDE ARC-EN-CIEL 

Évasion : une ville, un pays, une grande capitale, un coin méconnu., 
un événement majeur hors Montréal d'attrait pour les LGBTQ+. 

 
DECORHOMME 

Deux fois par année (MARS et OCTOBRE), une grande section  
thématique sur la décoration, l'immobilier et le design.   
Et ponctuellement deux ou quatres pages thématiques. 

 



PROFIL DE NOTRE LECTORAT 
DONNÉES SOCIO-DÉMOGRAPHIQUES

 
de nos lecteurs  
font régulièrement  
des achats auprès  
des entreprises qui  
annoncent dans 
FUGUES... 

ANS 
EN MOYENNE

SACHANT QUE 50 %  
SONT EN COUPLES

38,6   

RÉPARTITION PAR MÉDIA 
40,5 ans Magazine imprimé + numérique 

35,2 ans Site web  

RÉPARTITION PAR GROUPES D'ÂGE 
MAGAZINE MAGAZINE 
IMPRIMÉE NUMÉRIQUE SITE WEB 

25 ans et - 10,1 % 11,4% 13,4%  

26 à 35 ans 20,6% 22% 23,2%  

36 à 45 ans 25% 24,9% 24,6%  

46 à 55 ans 24,4% 23,5% 22,4%  

Plus de 56 ans 19,9% 18,2% 16,4%  

La grande partie des lecteurs  
71% sont âgés de 26 à 55 ans  

LIEU DE RÉSIDENCE 
MAGAZINE MAGAZINE 
IMPRIMÉE NUMÉRIQUE SITE WEB 

Région de Montréal 93% 76% 67% 

Région de Québec 4% 4% 6% 

Ailleurs au Québec 2% 6% 7% 

Hors du Québec 1% 14% 20% 

79 970$  
 39% revenu de ménage de plus de 100 000$/année  

75% revenu de ménage de plus de 50 000$/année    
 

Le pouvoir d’achat LGBT au Québec,  
c’est + 17 milliards par an 
 
Les gais, les lesbiennes, les bisexuels et les trans (LGBT) du Québec disposent  
annuellement non seulement de plus de 15 milliards de pouvoir d’achat,  
mais  7,4 % des adultes Québécois (soit plus de 516 000 personnes)  
s’identifient comme étant LGBT. 
 
Sondage réalisé en mai et juin 2023 par CMI auprès de 887 personnes qui lisent FUGUES sous une forme ou une autre. 
 
 

ÂGE MOYEN

REVENU MOYEN DU MÉNAGE DES LECTEURS/TRICES

GENRE AUQUEL ILS.ELLES S’IDENTIFIENT 
68,6% Hommes     

27,5% Femmes      

12,9% Transgenres et Non-binaires  

Notez que certaines personnes ont indiqué plus d'une identité,  
comme homme/non-binaire ou femme/transgenre 
 

  

ORIENTATION 
82,5% Homosexuel.le    

11,5% Bisexuel.le ou pansexuel.le 

4,5% Hétérosexuel.le    

1,5% Asexuel.le ou demisexuel.le   
 

NIVEAU D’ÉDUCATION LE PLUS ÉLEVÉ ATTEINT 
41% Université     

39% CÉGEP, Collège ou école de métier  

20% Secondaire / autre 
 

52% SONT PROPRIÉTAIRES 

48% SONT LOCATAIRES 
 
 

 

92%

50% SONT EN COUPLES



PROFIL DE NOTRE LECTORAT 
DONNÉES SOCIO-DÉMOGRAPHIQUES

« Les personnes appartenant à la communauté LGBTQ+, 
continuent de consommer beaucoup plus de spectacles 

(tarifés comme gratuits) que l’ensemble de la  
population québécoise»…  

 
2e Étude des publics des arts de la scène au Québec par le GTFAS (17 septembre 2024) 

 

  

92%
 

Conviennent qu’ils considèrent plus positivement  
les entreprises qui font de la publicité dans les  
médias LGBTQ+. Et à peu près le même nombre,  
90 %, ont convenu qu’ils lisaient ou regardaient  
régulièrement (6 à 10 fois) ou très régulièrement  
(plus de 10 fois et plus par année) FUGUES sous  
une forme imprimée ou numérique. 

 
88%

 
Considèrent plus positivement les entreprises  
qui sensibilisent et font de la publicité intégrant  
la communauté LGBTQ+.  

 

69%
 

Ont au moins un animal de compagnie.  
  
INTENTIONS D’ACHAT 
12 PROCHAINS MOIS 

Véhicule automobile 23% 

LA MOITIÉ PENSENT À L’HYBRIDE OU L’ÉLECTRIQUE 

Téléphone cellulaire 46% 

+ 20 000$ en rénovations 37% 

 

INTENTIONS DE VOYAGE 
12 PROCHAINS MOIS 
Prendre plus des vacances 50% 

Prendre autant des vacances 38% 

Prendre moins des vacance 12% 

 

Des vacances au Québec 94% 

Des vacances hors Québec 71% 

Prendre l’avion en 2023 59% 

 

Prendre des vacances au  
soleil dans un «tout inclus»  
ou une croisière 28% 

 
Sondage réalisé en mai et juin 2023 par CMI auprès de 887 personnes  
qui lisent FUGUES sous une forme ou une autre. 
 



DATES DE TOMBÉES  
ET THÈMES

ÉDITIONS TOMBÉE MATÉRIEL DISTRIBUTION  
PUBLICITAIRE REMIS DIFFUSION  

 

NOVEMBRE 2024 18 oct. 2024 21 oct. 2024 30 oct. 2024 
 
DÉCEMBRE 2024 + ÉDITION DOUBLE 
JANVIER 2025 15 nov. 2024  18 nov. 2024 27 nov. 2024 
 
FÉVRIER 2025 17 jan. 2025 20 jan. 2025 29 jan. 2025 
 
MARS 2025 14 fév. 2025 17 fév. 2025 26 fév. 2025 
 
AVRIL 2025 14 mars 2025 17 mars 2024 26 mars 2025 
 
MAI 2025 11 avril 2025 14 avril 2025 23 avril 2025 
 
MTL DE POCHE 2025 4 avril 2025 7 avril 2025 8 mai 2025  
+ SECTION ROSE / LES RÉGIONS 
 
JUIN 2025 9 mai 2025 12 mai 2025 21 mai 2025 
 
JUILLET 2025 6 juin 2025 9 juin 2025 18 juin2025 
 
        AOÛT 2025 11 juillet 2025 14 juillet 2025 23 juillet 2025 
 
SEPTEMBRE 2025 15 août 2025 18 août 2025 27 août 2025 
 
OCTOBRE 2025 12 sept. 2025 15 sept. 2025 24 sept. 2025 
 
NOVEMBRE 2025 17 oct. 2025 20 oct. 2025 29 oct. 2025 
 
DÉCEMBRE 2025 + ÉDITION DOUBLE 
JANVIER 2026 14 nov. 2025  17 nov. 2025 26 nov. 2025 
 
FÉVRIER 2026 16 jan. 2026 19 jan. 2026 28 jan. 2026 
 
MARS 2026 13 fév. 2026 16 fév. 2026 25 fév. 2026 
 
AVRIL 2026 13 mars 2026 16 mars 2026 25 mars 2026 
 
MAI 2026 10 avril 2026 13 avril 2026 22 avril 2026 
 
MTL DE POCHE 2026 3 avril 2026 6 avril 2026 7 mai 2026  
+ SECTION ROSE / LES RÉGIONS 
 
JUIN 2026 8 mai 2026 11 mai 2026 20 mai 2026 
 
JUILLET 2026 5 juin 2026 8 juin 2026 17 juin2026 
 
        AOÛT 2026 10 juillet 2026 13 juillet 2026 22 juillet 2026 
 
SEPTEMBRE 2026 13août 2026 17 août 2026 26 août 2026 
 
OCTOBRE 2026 18 sept. 2026 21 sept. 2026 30 sept. 2026 
 
NOVEMBRE 2026 16 oct. 2026 19 oct. 2026 28oct. 2026 
 
DÉCEMBRE 2026 + ÉDITION DOUBLE 
JANVIER 2027 13 nov. 2026  16 nov. 2026 25 nov. 2026 
 

 

 

 
 

 
 
FUGUES DÉCEMBRE + JANVIER ÉDITION DOUBLE  
MIEUX VIVRE AVEC LE VIH | IDÉES CADEAUX À OFFRIR | PARTYS DE FIN D’ANNÉE | Que nous réserve l’année à venir 
 
FUGUES FÉVRIER 
COUPLE | ACTIVITÉS ET ESCAPADES HIVERNALES | Union et célébrations | Communautés ethniques | Bilan 2020 
 
FUGUES MARS 
ALIMENTATION | SECTION DÉCORHOMME Design, Immobilier et décoration 
 
FUGUES AVRIL 
ÉDITION 40e ANNIVERSAIRE |  Professionnels | Portraits de la communauté |  
 
FUGUES MAI 
LUTTE CONTRE L’HOMOPHOBIE ET LA TRANSPHOBIE | Beau et en Santé  
 
MTL DE POCHE CARTE 
Parcours proposés  | Régions à découvrir | Expériences, établissements et événements  
 
FUGUES JUIN 
MOIS NATIONAL DE LA FIERTÉ | PLEIN AIR | LA LISTE DE L’ÉTÉ | Terrasses | Campings 
 
FUGUES JUILLET  
TOURISME LOCAL  | Quoi faire, quand et où ? 
 
FUGUES AOÛT RÉSERVEZ VOTRE ESPACE TÔT!  
ÉDITION FIERTÉ, EXPRIMEZ VOTRE SOUTIEN !  
 
FUGUES SEPTEMBRE 
RENTRÉE | culture, formation et loisirs  
 
FUGUES OCTOBRE 
SECTION DÉCORHOMME Design, Immobilier et décoration | Rentrée culturelle | Voyages & Croisières  
 
FUGUES NOVEMBRE 
FESTIVAL IMAGE+NATION | Préparation à la retraite | Beauté et esthétique  
 
 
 

Tombées + distributions Thèmes



TARIFICATION MAGAZINE  

1-2 PARUTIONS 3-4 PARUTIONS 5-8 PARUTIONS 9-12 PARUTIONS  
10 % DE RABAIS 15 % DE RABAIS 20 % DE RABAIS  

 
1 PAGE 2100$ 1890$ 1785$ 1680$  

 
1/2 PAGE  1200$ 1080$ 1020$ 960$  

 
1/4 PAGE  700$ 630$ 595$ 560$  

 
1/8 PAGE  420$ 375$ 355$ 335$  

 
1/16 PAGE 245$ 220$ 210$ 195$  

 
DOUBLES PAGES 3775$ 3400$ 3210$ 3020$  

 
LA TOUR 1300$ 1170$ 1100$ 1040$  

 
LE BLOC 985$ 885$ 835$ 785$  

 
LE BANDEAU 735$ 660$ 625$ 600$

1-2 PARUTIONS 3-4 PARUTIONS 5-8 PARUTIONS 9-12 PARUTIONS  
10 % DE RABAIS 15 % DE RABAIS 20 % DE RABAIS  

 
COUVERTURE ARRIÈRE C4 5200$ 4725$ 4420$ 4160$   

 
COUV. INTÉRIEURES C2 OU C3 3200$ 2880$ 2720$ 2560$  

 
DOUBLE PAGE C2 + P3  
OU PAGES CENTRALES 5900$ 5310$ 5015$ 4720$  

 
PAGE 3 3070$ 2765$ 2610$ 2455$  

 
PAGE 5, 7 OU 9 2665$ 2400$ 2265$ 2130$    

 
PAGE 11, 13, 15, 17 OU 19 2455$ 2210$ 2085$ 2085$  

 
PAGE 21, 23, 25, 27 OU 29 2240$ 2015$ 1905$ 1790$  

 
PAGE 31, 33, 35, 37 OU 39 2100$ 1890$ 1785$ 1680$  

 
Z-TOP 8000$ 7200$ 6800$

ESPACES RÉGULIERS 
 PRIX PAR PARUTION

ESPACES PRÉFÉRENTIELS 
 PRIX PAR PARUTION



PETITES ANNONCES 

 
1/2 PAGE 1200$  
 
1/4 PAGE  700$  
 
1/8 PAGE  420$  
 
1/16 PAGE 245$ 

 

ESPACES  
RÉGULIERS 
 PRIX PAR PARUTION  | TAXES APPLICABLES

 
1/32 PAGE 65$ 
ENCADRÉE  
 
1/32 PAGE 75$ 
ENCADRÉE AVEC FOND NOIR TEXTE BLANC  
 
1/32 PAGE 85$ 
ENCADRÉE AVEC UN FOND OU UN CADRE DE COULEUR  
 
1/16 PAGE 125$ 
ENCADRÉE AVEC UN FOND NOIR  
OU DE COULEUR 

TEXTE 
SEULEMENT 
 PRIX PAR PARUTION | TAXES INCLUSES 
 45 mots ou moins  • 1$/mot supplémentaire 

 
 

ANNONCES CLASSÉES 
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IMMOBILIER 
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PARTOUT AU QUÉBEC

20
90

03

DU MONT-ROYAL

JEAN-PATRICE
BOURGUET

Votre condo, meublé et décoré sans frais.

00
7J

01

514.378.2626COURTIER IMMOBILIER 
RESIDENTIEL, COMMERCIAL, MULTILOGEMENT

VOIR MES PROPRIÉTÉS  
SUR JPBOURGUET.COM

 ANDRÉ DESBIENS 
COURTIER IMMOBILIER AGRÉÉ DA   

CELLULAIRE : 514.983.3443 
COURTIER.ADESBIENS@GMAIL.COM 
7085, ST-LAURENT, MONTRÉAL

RÉSIDENTIEL - COMMERCIAL - MULTI LOGEMENT 

CENTRIS # 10700269  
5 PLEX / 1474 MONTCALM, MTL 
Un RDC d’exception de 2220 pieds carrés 

2 stationnements en tandem avec la cour arrière. 
Deux : 6 ½ avec 3 chambres fermées 
Deux : 5 ½ avec 2 chambres fermées. 

2 549 000 $ 

CONSTRUCTION RÉNOVATION

CRÉATION ODESSA INC. ENTREPRENEUR GÉNÉRAL 
CONSTRUCTION & RÉNOVATION 

Conception et réalisationde tous vos projets intérieure et extérieure, 
résidentielle, commerciale & industrielle 

DE LA CAVE AU GRENIER 
• Plancher de bois franc • Céramique  • Gypse  • Peinture 

LE RÉNOVATEUR OFFICIEL DE LA COMMUNAUTÉ 
DANIEL, membre A.P.C.H.Q. permis R.B.Q. 5782-1381-017 

(450) 653-7775 ou (514) 918-3899  
www.creationodessa.com 

C’est très important de satisfaire notre clientèle!

00
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63

514-585-5540

 

BRIQUETEUR - MAÇON 
20 ans d'expérience. Carte de compétences. 

RÉPARATION DE BRIQUES,  
JOINTS ET CHEMINÉES 

Estimation gratuite.  
Licence R.B.Q. 8227-6726-58 

MARIO, (514) 525-0832 
 
 

A. G. ROY MULTI-SERVICES 
Joints de briques, calfeutrage, crépis, etc. 

Ghyslain au 514-374-8350 
 
 

PLÂTRIER DE PÈRE EN FILS 
RÉPARATION MUR ET PLAFOND 

ROBERT 514.999.9878 

 
 

#Licence : 5794-5248-01 
                                      RBQC inc. 
                                      - Entrepreneur général 
                                      - Projet clé en main 
                                                RBQCinc@gmail.com 
                                                T. 514-967-8732 

À VENDRE 

ÉLECTRO STIMULATION À VENDRE 
Idéal pour votre donjon, une collection de plus  

de 200 électrodes et de gadgets, un Paradise Electro  
Stimulateur, un ET-312, un Ordinateur complet 

 (Moniteur couleur, clavier, tour) contenant 300 rythmes 
différents; Demandez les photos à flocirce@videotron.ca  

tél : (450) 622-9272 
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01 TABLEAUX À VENDRE  
DE L’IRRÉEL RÉALISTE 

Les tableaux hyperréalistes du peintre et poète 
D. Saint-Aubin sont maintenant mis en vente. 

Son site présente une centaine de tableaux exaltant 
avec art la plastique musculaire des culturistes. 
 danielstaubingalerie.wordpress.com
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03DÉMÉNAGEMENT

Coiffeurs/coiffeuses demandés 
Résidences pour personnes âgées 

Expérience requise de 5 ans 
Contactez Guy 

1-418-576-3773 • 1-888-687-3773 
 
 
 
 Mise à jour de votre ordinateur.  

Installation de nouveaux programmes. 
Mise à jour de votre antivirus / Windows 10 

Nettoyage de disque dur. Etc.  
(Prix fixe : 60$) 

Paul (514) 525-3517 | po_pol69@hotmail.com 
 
 
 
 

Technique Relaxation Reiki 
Harmonisation des Énergies 

Séances Intuitives 
Tirage Tarot aussi Disponible 

René (514) 838-1052 
** Pas de nudité, non-sexuel **   

 
 

KasmiKashi 
Massage Yoga Thaïlandais d'Étirements Assistés 

Thai Yoga Assisted Stretching Technique 
Mon bureau est situé sur le plateau  

Mont-Royal rue St-Joseph est coin de la Roche 
My office is located on the plateau  

Mont-Royal St-Joseph east corner de la Roche 
J'offre aussi à l'extérieure sur le 

Bord de l'eau à ville LaSalle 
Also available outdoors on the  

Waterfront in ville LaSalle 
Sessions de/of 1h30, 2h, 2h30 et 3 heures/hours 

Bienvenue aux Femmes, Hommes et Tous ♡ Welcome 
men and women and everyone! 
Kasmira° Text (438) 925-9879 

Strictement Professionnel/Strictly Professionnal 
                                     
 
 

ANNONCES CLASSÉES 

110  |  FUGUES.COM
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OFFRES D’EMPLOIS

SERVICES INFORMATIQUES

SANTÉ

MIEUX-ÊTRE

DÉMÉNAGEMENT

LES UNITÉS MOBILES DE COIFFURE 
sont à la recherche de coiffeurs pour  

résidences de personnes agées,  
clientèles assurées. 

Guy (514) 766-3553 ou 1 800 448-3553

•   Déclarations de revenus des particuliers  
    et particuliers en affaires;  
•   Déclaration de revenu au décès  
    et de fiducie testamentaire.   
•   Planification financière et fiscale de particulier,  
    particulier en affaires et investisseurs immobiliers;  
•   Tenue de livres QuickBooks. 
 

Patrick Dufort, CPA 
p.dufort@dufortcpa.ca 
Tél : 514.266.5900 
Fax: 514.419.4412 

SERVICES COMPTABLE

30
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Guy Desgroseillier infirmier en soins podologiques 
Coupe et amincissement des ongles * Réduction de la callosité 

Ongles incarnés, ongles épais 
Cor / Durillon / Œil de perdrix 

Mycose (Champignon) * Verrue plantaire 
En clinique / À domicile / En institut 

Reçu disponibles 
guydesgroseilliers@hotmail.com 

514.825.3813 
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33 ALAIN MASSÉ TÉTREAULT 
COMPTABLE 

- Comptabilité générale 
- Rapports TPS TVQ (taxes) 
- Rapports gouvernementaux 
- Impôts des particuliers 
- Tenue des livres 
- Salaires 

Tél.: 514.583.7633 
Fax: 450.834.4023

DÉMÉNAGEMENT PERFECTO 
Couvertures, protège-matelas et boîtes garde-robes fournis. 

 
Service professionnel • Emballage complet • Entreposage 

Assurances complètes • Estimation gratuite 
Local et longue distance 

(514) 266-7813 • (514) 293-3014  
www.perfectodemenagement.com

 

 APPELEZ ET JUGEZ PAR VOUS-MÊME 
LE PLAN PAS CON. Déménagez de la bonne façon. 

Service professionnel, efficace, amical et assuré. 
PHILIPPE (514) 270-2979 
www.leplanpascon.com 
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46Juan Manuel Carranza-Rosas 
Travailleur Social, CARJ15\05\190TS | DESS en santé mentale  

Gestion de l’anxiété, dépression et fonctionnent social  • Enjeux LGBTQIA2S+ 
Français, español, english • Metro Frontenac ou en virtuel  

|514 691 2041 | jmanuelcarranzr@gmail.com 

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL

  LOFTS IMPÉRIAL 
Massage Suédois-Californien 

7 jours/7 Membre ACAM / Reçu disponible 
75$/60 minutes 100$/90 minutes 135$/120 minutes 

Métro LIONEL-GROULX 
Contactez Richard (514) 572-1252  
(PAS DE NUMÉROS BLOQUÉS) 

Virements Interac-comptant-crédits (frais) 
moment_pourmoi@hotmail.com 

 

 
 

MASSO / NUEVO 
Massage suédois sur table 

**Service de rasage et trimmage** 
Métro Frontenac – Soirs & Week-end 

Sur rendez-vous (514) 867-7218  
gdesbiens2@gmail.com 

   

 
  MARIO / NON-VOYANT 

MASSOTHÉRAPEUTE AGRÉÉ 
Membre de la F.M.Q. / Reçu pour assurance 

Technique Suédoise / Shiatsu     
 (514) 825-0802 

 

 
 

THE BEST MASSAGE EVER 
« Possibilité de massage à l’extérieur sur terrasse privée » 

Suédois, Shiatsu, Lomi Lomi, Réflexologie.Deep Tissue 
François (514) 898-6795   Reçus d’assurances 

Métro Beaubien, Jean-Talon. 7/7   9h à 21h 
www.francoisguaymassotherapeute.com 

 
 

Habibi Massage
Texto 514.212.0736 

Lundi au vendredi 9@21 
Samedi et dimanche  13@18 

Métro Frontenac  

Reçu d’assurance 

ESTHÉTIQUE ÉLECTROLYSE

Épilation et Manscaping 
Backs, Cracks & Sacks our Specialty!!! 
Spécialiste du dos, fesses et scrotum  

Massage et exfoliation.  
À Brossard  • (450) 272-7328 

 Infirmier en soins podologiques 
 Traitements préventif ou problème de mycose,  

callosité, durillon, cors,…et correction de la courbure de l'ongle  
pour diminuer la douleur ou prévenir l'ongle incarné. 
 Contacter Alain au 514 473-1160 / Reçu disponible. 

  Possibilité de soins à votre domicile avec un supplément. 
 

 
SUÉDOIS / SHIATSU 

Excellent massage sur table. 
60 min. ou 90 min.  / 7 jours sur 7 
Je vous reçois en toute simplicité ! 

Michel (514) 727-5708 
Bienvenue Welcome Merci !  

 

  
 Massage 

Swedish and Sensual 
Suédois et Sensuel 

www.massageluc.com. 
*** Manscaping *** 

masssageluc@yahoo.com 
(514) 917-4333 
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SamSamMassage 

MASSAGE PROFESSIONNEL SUR TABLE DE 90 MINUTES COMBO  
THÉRAPEUTIQUE ET SENSUEL + RELAXATION  

Réservation: www.SamSamMassage.com  |  Instagram: SamSamMassage
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Michael 514-571-5842 

•Massage Suédois (détente)  
•Massage Thérapeutique  
•Kinésithérapie  

 
@Michael.Massotherapeute

Sherbrooke 
www.michaelmassage.net
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Reçu disponible

ANNONCES CLASSÉES 

112  |  FUGUES.COM

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL
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CHOKRI CHERNI MASSOTHÉRAPEUTE CERTIFIÉ  
Reçu assurance disponible 

Massage Suédois sur table • Douche disponible sur place 

LUNDI AU DIMANCHE  
75$+TXS/60MIN • 100$+TXS/90 MIN • 135$+TXS/120 MIN 

514.239.5952 
 À 1 MINUTES DE MARCHE DU          BERRI-UQAM 
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PLAISIR DU MASSAGE 
PATRICK 

Au BAIN COLONIAL 
3963 Av.Coloniale Montréal 

514 285-0132 
 
LES PETITES ANNONCES DU MAGAZINE PA@FUGUES.COM  
MAGAZINES | SITE WEB | INFOLETTRES |FUGUES.COM

 
Massothérapeute Certifié Latino (RMT) 

Full vacciné 
+200 reviews (tous 5 étoiles) sur Google 

Vrai service de massage musculaire sur table chauffante.  
15 ans d’expérience. 

Disponible temps plein lundi à dimanche (dernière minute aussi) 
Combinaison de techniques shiatsu, suédois, thaï et pierres chaudes. 

Reçus d'assurances disponibles. 
Rosement-La-Petite-Patrie. English/Español. 

In Canada til August 17th 
www.ivazeta.com 

Carlos (438) 320-8555 NO calls, just text or email 
 
 

 
NOUVEAU : THE BEST DANS L’EST 
Massage / Détente / Maître Reiki 

Traitement énergétique 
Confort sur table / Relaxation 

** SPÉCIAL ÉTUDIANT ** 
(514) 995-1922 ROSEMONT 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Certified Massage certifié 
Homme asiatique/Asian guy 

Suédois, thaï, réflexologie et plus  
Swedish, Thai, Reflexology & more 

De Doux à dure / From gentle to deep 
Du formel au sensuel / Formal to sensual 

Reçois Village ou chez vous/host village or travel 
 ** Massage à 4 mains disponible/4-hands massage available ** 

Reçus d'assurance/Insurance receipts 
Hihainer@yahoo.com 

Lee (514) 699-1008 MESSAGE 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Massothérapeute 
 

Kiné - Suédois - Intuitif 
Yoga/privé 
Plateau-sud 

Métro Sherbrooke / Reçu disponible 
Ian (438) 225-2808 Facebook - @ISmassagetherapy 

 
 

 
Homme sportif  

Massothérapeute agréé 
Massage détente, sportif, thérapeutique Tissus profonds. 

Douche disponible sur place, table chauffante 
Bienvenue dernière minute !!! 

À deux minutes à pied du métro Berri UQAM 
 Sur rendez-vous (438) 372-7101 

00
8J

52

DAVEN   
Tissus Profonds • Suédois • Thaïlandais • Reiki 
 
Lundi au jeudi 10h à 21h  
Vendredi 10h à 18h 
Samedi 10h à 15h 
Reçois plateau  

       bodyalchemy.mx 
Laurier et De Lorimier 
       LAURIER 
514 804 3346 

 

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL RÉGION 

 En Mauricie 
Trois-Rivières (Secteur Cap-de-la-Madeleine) 

Massage : détente, thérapeutique 
Reçu pour assurance 

Réjean Leclerc, massothérapeute agréé FQM 
Depuis plus de 25 ans / soir et weekend 

*** Access bars certifié *** 
819-909-0531 

Maintenant (en groupe) :  
 Méditation. Gestuels énergétiques avec étirements 

 
 

Massage de relaxation à Repentigny 
Sensuel et discret | Tarif: 40$ / heure 

Dimanche, lundi et mardi de 10h à 22h 
Réjean Tél. / Texto : (514) 273-4102 

 

MASSAGE NATURISTE

DIVERS

MAGAZINES | SITE WEB | INFOLETTRES 
FUGUES.COM

OFFREZ OU OFFREZ-VOUS UN  
ABONNEMENT À L’ÉDITION IMPRIMÉE

SUR NOTRE SITE WEB

MASSAGE DÉTENTE

*** MASSAGE RELAXATION FANTASME ***  
 Massage Sensuel Profond  

Tout vacciné 
Vrai massage naturiste fort, très musculaire, 

 sensuel sur table chaude. 
Latino, sexy, 5’5, 145 lbs, musclé, tattoos, poilu,  

masculin, beaucoup d'expérience. 
Massage Suédois, Shiatsu, Thaï, Pierres Chaudes, Prostate. 

À Montréal jusqu'au 17 août 
Rosement-La-Petite-Patrie. English/Español 

Photos: http://www.bigmusclebears.com/YUL514 
cardigans2001@hotmail.com 

(514) 554-7673 (seulement text ou WhatsApp) 
Michel 514 528-6202 (laisser un message vocal) 

SERVICE DE PEINTRE NUDISTE

PEINTRE NUE 
Très grande transgenre travestie MATURE  

non opérée sexy efféminée.  
Peintre professionnelle, offre service de peinture NUE,  

pour petit contrat, bon prix, estimé gratuit. 
Montréal et rive-sud seulement. Joindre l'utile à l'agréable. 

Rozy (514) 909-7176 

RICHARD 
Quarantaine, bien proportionné. 

S’occupe de ton corps. 
(514) 388-6454 

  
 

*** NOUVEAU masseur dans la trentaine *** 
Massage Suédois / sensuel de relaxation totale  

sur table et service de rasage. 
Safe et discret. 

 ** Tarifs abordables ** 
Powertopmtl07@gmail.com   

(438) 406-2575 
 
 

Métro Pie IX Stade Olympique 
Bon massage détente sur table 

Énergisant, musculaire, relaxant, sensuel ! 
Masculin en shape, sportif, 6,170, uncut 

Texto: 514 400-7937 
homacool2@videotron.ca 

 

 
 

*** MASSAGE RELAXATION FANTASME *** 
Deux techniques au choix : massage de tout le corps  

(tonifiant ou enveloppant) 
massage des pieds (sensuel, différent de la réflexologie) 

en outre réalisation de vos fantasmes personnels. 
Service offert 7 j./sem. -- session de fin de soirée disponible --  

dans un endroit tranquille 
par un homme accueillant, attentif, généreux  

qui se protège et prend soin de vous 
(vaccination à jour -- covid et variole); désinfection.  

Hommes stressés, ne ratez pas le retour à la normalité: 
Que votre corps soit de la fête des sens! 

Michel 514 528-6202 (laisser un message vocal) 
 
 

    BEAU MASSO TANTRIQUE NU  
       ————————————————————— 

Fais-toi toucher comme aucun homme ne l'a jamais fait!  
MASSAGE EXTATIQUE EXTERNE DE LA PROSTATE 

GRATUIT pour les clients de massage de 90 min 

PLATEAU 514 598 0722 Reçus d'assurance (75$/h) 
INFOS :       SECRET-OASIS MASSAGE 
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assage gratuit
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KENZO (514) 919-5555 
24/7 (NO TEXTO) Incalls/Reçois A/C     

Bienvenue / Tourists / Welcome 
Papineau   

 TORRID MASSAGE + SUPER SENSUAL  
BY A GOOD-LOOKING HOT STUD 

WITH FIRM BUBBLE-BUTT 
IMPECCABLE SERVICE ON MASSAGE 

TABLE IN NUDITY 

 
SERVICE IMPECCABLE SUR TABLE DE 

MASSAGE DANS LA NUDITÉ

NOUVEAU STUDIO ZEN PRIVÉ 
 MASSAGE + TORRIDE, SUPER SENSUEL PAR BEAU GARS 

SUPER BELLES FESSES BOMBÉES  
SERVICE IMPECCABLE SUR TABLE DE  

MASSAGE DANS LA NUDITÉ

 TORRID MASSAGE + SUPER SENSUAL  
BY A GOOD-LOOKING HOT STUD 

WITH FIRM BUBBLE-BUTT 
 514 499.9994 POSTE 4 

pa@fugues.com



*COMBO | 50% de rabais sur les tarifs réguliers avec les forfaits en combo: publicité dans le magazine ou publireportage. 

TARIFICATION SITE WEB 
VISIBILITÉ BANNIÈRES EN ROTATION | MOIS CONSÉCUTIFS

1 MOIS COMBO* 1 SEMAINE 3-4 MOIS 5-8 MOIS 9+ MOIS   
10 % DE RABAIS 15 % DE RABAIS 20 % DE RABAIS 

PRIX PAR MOIS PRIX PAR MOIS PRIX PAR MOIS  
PAGE D’ACCUEIL  

ÎLOT BIG BOX 1000$ 500$ 500$ 900$ 850$ 800$   

DEMI-ÎLOT HALF BOX 600$ 300$ 300$ 540$ 510$ 480$   

TOUR TOWER 2000$ 1000$ 1000$ 1800$ 1700$ 1600$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD  

PANNEAU BILLBOARD 2500$ 1350$ 1350$ 2250$ 2125$ 2000$   
 
 

UNE SECTION  

ÎLOT BIG BOX 500$ 250$ 250$ 450$ 425$ 400$   

DEMI-ÎLOT HALF BOX 300$ 150$ 150$ 270$ 255$ 240$   

TOUR TOWER 1000$ 500$ 500$ 900$ 850$ 800$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD  

PANNEAU BILLBOARD 1500$ 750$ 750$ 1125$ 1063$ 1000$  
 
 

DEUX SECTIONS  

ÎLOT BIG BOX 900$ 450$ 450$ 810$ 765$ 720$   

DEMI-ÎLOT HALF BOX 540$ 270$ 270$ 486$ 535$ 432$   

TOUR TOWER 1800$ 900$ 900$ 1620$ 1530$ 1440$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD  

PANNEAU BILLBOARD 2250$ 1125$ 1125$ 2025$ 1913$ 1800$  
 
 

 TROIS SECTIONS  

ÎLOT BIG BOX 1200$ 600$ 600$ 1080$ 1188$ 950$   

DEMI-ÎLOT HALF BOX 720$ 360$ 360$ 648$ 612$ 576$   

TOUR TOWER 2400$ 1200$ 1200$ 2160$ 2040$ 1920$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD  

PANNEAU BILLBOARD 3000$ 1500$ 1500$ 2700$ 2550$ 2400$  
 
 

QUATRES SECTIONS  

ÎLOT BIG BOX 1400$ 700$ 700$ 1260$ 1190$ 1120$   

DEMI-ÎLOT HALF BOX 960$ 480$ 480$ 864$ 816$ 768$   

TOUR TOWER 3200$ 1600$ 1600$ 2880$ 2720$ 2560$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD  

PANNEAU BILLBOARD 4000$ 2000$ 2000$ 3600$ 3400$ 3200$  

 

       



TARIFICATION INFOLETTRE 
MOIS CONSÉCUTIFS 

Les infolettres sont envoyées le lundi, mercredi et vendredi de chaque semaine. 

8 ENVOIS COMBO* 4 ENVOIS COMBO* 2 ENVOIS 3-4 MOIS 5-8 MOIS 9+ MOIS
             10 % DE RABAIS 15 % DE RABAIS 20 % DE RABAIS  
 

ÎLOT BIG BOX 1200$ 600$ 900$ 450$ 600$ 540$ 510$ 480$  
TROIS PREMIÈRES POSITIONS 

ÎLOT BIG BOX 1000$ 500$ 750$ 375$ 500$ 450$ 425$ 400$  
QUATRIÈME POSITION ET PLUS  

DEMI-ÎLOT HALF BOX 600$ 300$ 450$ 225$ 300$ 270$ 255$ 240$ 

TOUR TOWER 1600$ 800$ 1200$ 600$ 800$ 720$ 640$ 640$ 
SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD 

PANNEAU BILLBOARD 1600$ 800$ 1200$ 600$ 800$ 720$ 640$ 640$ 

   

 
*COMBO | 50% de rabais sur les tarifs réguliers avec les forfaits en combo: publicité dans le magazine ou publireportage. 

BANNIÈRE PRÉSENTATEUR 2100$  

PRÉSENTEZ PENDANT UN MOIS UNE DES TROIS INFOLETTRES HEBDOMADAIRE (LUNDI, MERCREDI OU VENDREDI)  

 
INFOLETTRE DÉDIÉE DÉBUTANT À 3500$ 
POUR LES CLIENTS QUI VEULENT SE DÉMARQUER EN REJOIGNANT DIRECTEMENT LES ABONNÉ.E.S  
DE L'INFOLETTRE SANS AUTRE ANNONCEUR  

 
 

 

PRIX PAR MOIS PRIX PAR MOIS PRIX PAR MOIS 

PRIX PAR MOIS POUR 2 ENVOIS | RABAIS DISPONIBLE POUR 4 ET 8 ENVOIS



MARKETING DE CONTENU 
MAGAZINE + SITE WEB + INFOLETTRE + RÉSEAUX

TEXTE DE 775 À 1200 MOTS 3100$ 4000$  
2 PAGES AVEC 2 À 5 PHOTOS  

TEXTE DE 550 À 750 MOTS 2000$ 2600$  
1 PAGE AVEC 1 À 3 PHOTOS  

TEXTE DE 450 À 550 MOTS 1625$ 2100$  
3/4 PAGE  AVEC 1 À 2 PHOTOS  

TEXTE DE 400 À 500 MOTS 1550$ 1900$  
 2/3 PAGE AVEC 1 À 2 PHOTOS  

TEXTE DE 375 À 450 MOTS 1400$ 1700$  
1/2 PAGE AVEC 1 À 2 PHOTOS 

TEXTE DE 250 À 350 MOTS 1000$ 1300$  
1/3 PAGE AVEC 1 PHOTO 

TEXTE DE 200 À 300 MOTS 775$ 1000$  
1/4 PAGE AVEC 1 PHOTO 

TEXTE DE 125 À 200 MOTS 530$ 685$  
1/6 PAGE AVEC 1 PETITE PHOTO 

 
 
* L’ARTICLE SERA PUBLIÉ SUR LE SITE WEB DE FUGUES ET PARTAGÉ SUR X  
** L’ARTICLE SERA PUBLIÉ DANS LE MAGAZINE IMPRIMÉ-NUMÉRIQUE, SUR LE SITE WEB  
    DE FUGUES ET PARTAGÉ SUR X

 
 
FORFAITS  
Nous offrons d’excellents forfaits combinant marketing de contenu et placement publicitaire imprimé, numérique et web. 
Par exemple, en réservant 3 parutions d’annonces graphiques d’un 1/4 de page ou plus grand, vous obtenez en prime  
un placement de contenus (gratuit) de dimensions similaires à vos annonces. 

Contactez-nous pour une solution adaptée à vos objectifs de visibilité : redaction@fugues.com

MAGAZINE  
 +WEB** 

WEB* 

Publication(s) sur  
X/TIKTOK  
 

• 450$ pour 1 publication 

• 1000$ pour un décompte de  
3 à 4 publications en une semaine

Article publié sur 
APPLE NEWS 
CANAL DE NOUVELLES DE FUGUES SUR IOS 
 

• 500$ par placement de  

contenus promu sur Apple News 

RABAIS 
Obtenez un rabais  
pour du marketing de  
contenu dans la section   
«SORTIR CLUBBING»  
ou «CONSO LOCALE»

DÉLAIS  
DE PRODUCTION  
Comptez un minimum de 2 à 3 semaines (hors  
des périodes de vacances) pour la production du 
marketing de contenu. À cela, il faut ajouter vos  
propres délais d’approbation.



1 PAGE  
COUPE 

LARGEUR HAUTEUR 

8’’ 10.875’’ 
 

SÉCURITÉ POUR LE TEXTE 
LARGEUR HAUTEUR 

7.5’’ 10.375’’ 
 

MARGES PERDUES 
LARGEUR HAUTEUR 

8.25’’ 11.125’’ 
 

 
 
Ces formats sont offerts uniquement dans des  
pages rédactionnelles. 
 
De plus, vous devez avertir votre représentant  
si vous désirez réserver un de ces formats.

FORMATS MAGAZINE 

LA TOUR  
FORMAT 

LARGEUR HAUTEUR 

3.95" 10.875" 
 

SÉCURITÉ POUR LE TEXTE 
LARGEUR HAUTEUR 

3.7’’ 10.375’’ 
 

MARGES PERDUES 
LARGEUR HAUTEUR 

4.2’’ 11.125’’ 
 

1/2 PAGE 
HORIZONTAL 
LARGEUR HAUTEUR 

7.375" 4.83" 
 
VERTICAL 
LARGEUR HAUTEUR 

3.575" 9.889" 

 

 
 

1/4 PAGE 
HORIZONTAL 
LARGEUR HAUTEUR 

7.375" 2.323" 
 
VERTICAL 
LARGEUR HAUTEUR 

3.575" 4.83" 

 

 
 

2 PAGES / DOUBLE PAGES 
COUPE 

LARGEUR HAUTEUR 

16’’ 10.875’’ 
 

SÉCURITÉ POUR LE TEXTE SUR CHAQUE PAGE 
LARGEUR HAUTEUR 

7.5’’ 10.375’’ 
 

MARGES PERDUES 
LARGEUR HAUTEUR 

16.25’’ 11.125’’ 
 

LE BLOC 
FORMAT 

LARGEUR HAUTEUR 

8" 3.52" 
 

SÉCURITÉ POUR LE TEXTE 
LARGEUR HAUTEUR 

7.75’’ 3.27’’ 
 

MARGES PERDUES 
LARGEUR HAUTEUR 

8.25’’ 3.77’’ 
 

LE BANDEAU 
FORMAT 

LARGEUR HAUTEUR 

2" 10.875" 
 

SÉCURITÉ POUR LE TEXTE 
LARGEUR HAUTEUR 

1.25’’ 10.375’’ 
 

MARGES PERDUES 
LARGEUR HAUTEUR 

2.25’’ 11.125’’ 
 

1/8 PAGE 
HORIZONTAL 
LARGEUR HAUTEUR 

7.375" 1.1" 
 
CARTE D’AFFAIRE 
LARGEUR HAUTEUR 

3.575" 2.32" 

 

 
 

1/16 PAGE 
FORMAT 
LARGEUR HAUTEUR 

3.575" 1.1" 

 

 
 

FORMATS SPÉCIAUX



FORMATS WEB 
SITE WEB + INFOLETTRE 

65 KO MAXIMUM 
 

LARGEUR HAUTEUR 

300 PX 250 PX

80 KO MAXIMUM 
 

iPad 

LARGEUR HAUTEUR 

970 pixels 90 pixels

80 KO MAXIMUM 
 

LARGEUR HAUTEUR 

300 PX 600 PX

100 KO MAXIMUM 
 

LARGEUR HAUTEUR 

970 PX 250 PX 

 
*MÊME INFOS POUR LA  
BANNIÈRE PRÉSENTATEUR 
D'UNE INFOLETTRE  

200 KO MAXIMUM 
 

iPad 

LARGEUR HAUTEUR 

1536 pixels 864 pixels 

 
iPhone 

LARGEUR HAUTEUR 

1242 pixels 699 pixels

60 KO MAXIMUM 
 

LARGEUR HAUTEUR 

300 PX 125 PX

45 KO MAXIMUM 
 

LARGEUR HAUTEUR 

320 PX 50 PX

ÎLOT BIG BOX

DEMI-ÎLOT  
HALF BOX

TOUR TOWER

PANNEAU BILLBOARD *

CELLULAIRE

SUPERBANNIÈRE LEADERBOARD

APPLE NEWS 

IMPORTANT 
Le matériel final doit être envoyé au 
moins 5 jours avant la date de diffusion.

ZONE SANS TEXTE 80 X 44 PX



SPÉCIFICATIONS TECHNIQUES 
 

SITE WEB INFOLETTRE 

PRODUITS SELON LA MÉTHODE CTP COMPUTER TO PLATE 

IMPRESSION : Quadrichromie (CMYK) sur presse fullweb 
LINÉATURE : 133 lpi  
GAIN DE PRESSE (ENCRE) : 20 %  
DENSITÉ MAXIMALE : 280 % 
PAPIER : 90 M (intérieur)  et 200M (couverture) 

NOIR : Pour obtenir un noir réellement foncé,  
il est préférable d’ajouter 20% de CYAN dans votre noir. 

MARGE PERDU (BLEED) : Ajoutez 0,25 de pouce pour le format pleine page  

MARGE DE SÉCURITÉ POUR LE TEXTE : 0,25 de pouce a l’intérieur du format de la pleine page 
 
FICHIERS ACCEPTÉS 
PDF : Haute résolution (maximum 300 ppp). Doivent contenir toutes les polices incorporées (embedded). 
EPS : 266 dpi / CMYK / Aperçu : Macintosh 8 bit   
TIFF : 266 dpi / CMYK  
JPEG : 266 dpi / CMYK / Compression à 12 / Qualité maximum 
 
ENVOI DE VOTRE MATÉRIEL PUBLICITAIRE  
• Courriel à votre conseiller publicitaire. Limite 10 MB. Format de compression utilisés .ZIP 
• «We Transfer» au courriel de votre conseiller publicitaire. 
 
 

FICHIERS ACCEPTÉS 
GIF, GIF ANIMÉ, JPG et HTML 
 
BANNIÈRES «GIF ANIMÉ»  
la première image de l’animation ne peut être un 
fond uni. Cette image doit contenir un minimum 
d’information pertinente sur la campagne de 
manière à pouvoir l’identifier (cette image sera vue 
par les internautes accédant au site via certains  
mobiles). L’animation ne peut contenir aucune 
transparence. La durée de l’animation doit être de  
15 secondes ou moins.  
 
Vous devez fournir une version standard de  
sauvegarde (GIF ou JPG).  
 

BANNIÈRES HTML 
Que la bannière soit statique ou animée en HTML,  
l’ensemble ne doit pas dépasser 150 ko. L’animation 
ne doit pas  dépasser 15 secondes. Chaque publicité 
doit inclure dans un dossier le fichier index.html, le 
fichier capture.jpg et le dossier «assets».  Dans le 
dossier «assets», il doit seulement contenir les   
images , scripts et CSS.  
 
URL 
Ne pas oublier d’inclure le lien URL lors de l’envoi  
du matériel, pour les fichiers jpg ou gif ou HTML. 
 
Une bannière publicitaire dont l’arrière-plan est 
blanc doit être entourée d’une bordure pleine d’au 
moins 1 pixel (la couleur noire est recommandée). 
 

CONTRÔLE DE LA  
QUALITÉ COULEUR 

La qualité de la couleur est garantie 
selon une tolérance acceptable des 
capacités d’ajustement des presses  
rotatives. Le rendu des couleurs est 

donc redevable de cette donnée.  
 

Par ailleurs, comme l’impression  
se fait par feuilles de 8 pages de 

magazine, l’étalonnage se fait par 
moyenne et une variation des 

teintes et densités peut se  
produire sans que nous en ayons 

complètement le contrôle.

FICHIERS ACCEPTÉS 
GIF, GIF ANIMÉ, JPG  
 
BANNIÈRES «GIF ANIMÉ»  
La première image de l’animation ne peut être  
un fond uni. Cette image doit contenir un  
minimum d’information pertinente sur la campagne. 
L’animation doit être de 10 secondes ou moins. 
 
Vous devez fournir une version standard de  
sauvegarde (GIF ou JPG).  
 
URL 
Ne pas oublier d’inclure le lien URL lors de l’envoi  
du matériel, pour les fichiers jpg ou gif.

IMPORTANT 
Le matériel final doit être envoyé 
au moins 5 jours ouvrables avant  
la date de diffusion.

FICHIERS REFUSÉS 
IN DESIGN, WORD, EXCEL, POWERPOINT, CORELDRAW, 
PAINT, PUBLISHER, QUARKXPRESS PASSPORT  
COMPRESSION : EXE, .RAR

CAPTURE.JPG INDEX.HTML ASSETS
BG.JPG JQUERY.JS

MAGAZINE



TARIFS   
 

COMMANDITE DE L’ÉDITION 6000$ 
Logo sur la couverture comme 
coprésentateur + couverrture arrière 
 
UN DES QUATRE PANNEAUX  
PUBLICITAIRES 1700$/PANNEAU 

  
Le CONTENU COMMANDITÉ se retrouvera aussi 
dans la section DESTINATIONS du site 
Fugues.com et sera partagé via L'INFOLETTRE 
DE FUGUES et sur nos pages des réseaux sociaux. 

PANNEAU SIMPLE CONTENU 1500$ 

DEMIE PANNEAU CONTENU 900$ 

DEUX PANNEAUX CONTENU 2800$ 

TROIS PANNEAUX CONTENU 3950$ 

QUATRE PANNEAUX CONTENU 5000$ 

 TIRAGE   
 

25 500 EXEMPLAIRES 

FORMATS  
 

CHAQUE PANNEAU 3,9” X 6”  
 
DÉPLIANT OUVERT 39’’ X 18’’

DANS LA POCHE 
DÉPLIANTS TOURISTIQUES • BILINGUE

LECTORAT CIBLÉ 
MONTRÉAL 
Touristes LGBTQ+ de passage  
dans la région Montréalaise. 
 
+ SECTION ROSE / LES RÉGIONS 
Touristes québécois LGBTQ+  
qui désirent visiter d’autres 
régions du Québec que la leur. 

DATES DE TOMBÉES 
  

2025 
Contenu commandité  :       21 mars 2025 
Tombée publicitaire :       4 avril 2025                                        
Matériel remis : 7 avril 2025    
Distribution diffusion :        8 mai 2025 
 
2026 
Contenu commandité  :       20 mars 2026   
Tombée publicitaire :       3 avril 2026                                        
Matériel remis : 6 avril 2026    
Distribution diffusion :        7 mai 2026 
                     


